
 

 

 

 

 

 

 

 

 

« Veni, Vidi, Volui : du latin et du grec dans mon caddie ! » est un travail de recherches et d’exposition sur 

l’utilisation des langues anciennes, des images et symboles de l’antiquité dans le marketing publicitaire. 

Le projet de recherche est mené sur trois mois d’une année scolaire (septembre – octobre – novembre) et aboutit 

ensuite à la création d’une exposition itinérante entre les établissements des classes participantes. 

Rédaction d’hypothèses argumentées sur le choix des noms par les annonceurs. 

Descriptifs des étapes  

1- Recherches 

a. Recherches d’occurrences (publicités, emballages de produits) ; 

b. Recherches morphologiques et étymologiques sur les occurrences recensées ; 

c. Recherches mythologiques et historiques. 

2- Rédaction  

3- Scénographie et montage de l’exposition 

a. Etablissement de classements pour les marques et produits recensés (types de produits, noms, 

thématiques) ; 

b. Réflexion collective sur la scénographie de l’exposition (choix d’une présentation.  

4- Travail sur les parcours didactiques de l’exposition  

5- Présentation au public 

 

Thèmes du collège PERRINON 

 Sport (marques, clubs sportifs, supporters)  

 Automobile & Transports (vans, utilitaires, motos, cycles, accessoires et services) 

 


